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3.12. Gastos Turisticos

Este capitulo do Plano de Desenvolvimento Integrado do Turismo Sustentavel da
Chapada Diamantina tem como objetivo analisar o volume e a evolucdo do gasto
total e didrio por turista na regido do polo. Serdo analisados aspectos
relacionados ao comportamento dos gastos turisticos segundo os mercados
emissores e sua distribuicdo entre os diferentes setores do trade turistico
(hospedagem, alimentagdo, transportes, diversao etc). Ao final do capitulo, sera
apresentada uma conclusdo sobre a magnitude dos gastos turisticos em relacao
aos outros setores da economia local.

Para a elaboracdo do presente capitulo utilizou-se como fonte de dados principal
o estudo realizado pela Fundacao Instituto de Pesquisas Econdémicas - FIPE/USP
denominado “Caracterizacido e Dimensionamento do Turismo Doméstico no Brasil”,
publicado em Junho de 2002. Além desta e para um dimensionamento mais
correto da realidade da area objeto de estudo, utilizaram-se as Pesquisas de
Demanda Turistica realizadas pela Bahiatursa no municipio de Lengbis, principal
destino turistico da Chapada Diamantina.

Destaca-se que o estudo publicado pela FIPE objetivou, primeiramente,
caracterizar e dimensionar o mercado de turismo doméstico no Brasil. Para tanto,
buscou-se identificar os principais centros emissores, os principais motivos de
viagem, a estrutura de gastos e o perfil socioeconémico dos turistas, entre outros
aspectos. Tal pesquisa consistiu na coleta de dados primarios por meio de
entrevistas em domicilios, distribuidos por todo o pais, de forma a maximizar a
representatividade da populagdo por estratos de renda e em termos regionais. A
amostra estipulada foi de aproximadamente 15 mil domiciliares, admitindo um
erro de estimativa de 0,8% para o total Brasil.

3.12.1. Volume e Procedéncia

Segundo os estudos realizados pela Empresa de Turismo da Bahia - Bahiatursa, o
volume de gastos efetuado pelos turistas no municipio de Lengéis gerou uma
receita turistica de aproximadamente US$ 10,7 milhdes no ano de 2000 (para
maiores detalhes vide item 3.14. Demanda Atual e Potencial). Ainda segundo a
Bahiatursa, tal montante chegou aos US$ 9,13 milhdes em 2001 e estima-se que
atinja US$ 9,31 milhdes em 2002.

A tabela apresentada a seguir é uma compilacio de dados de pesquisas
realizadas pela Bahiatursa nos anos de 2000 e 2001. A tabela mostra a
participacdo dos principais mercados emissores no total de gastos efetuados
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pelos turistas no municipio de Lengdis nos dois periodos. Os dados foram
obtidos a partir de informacdes levantadas pelas Pesquisas de Demanda Turistica
sobre o gasto total das pessoas entrevistadas em cada ano, sendo que a amostra
utilizada como referéncia para a pesquisa do ano 2000 foi de 197 pessoas e no ano
de 2001 de 217. Apesar de ndo ser uma ferramenta analitica indicada, sobretudo
pelo o6rgao responsavel pela pesquisa, optou-se aqui por extrapolar o
comportamento apresentado pelas amostras das pesquisas para todo o universo
de turistas do municipio.

Considera-se que a identificacdo do nivel de gastos dos principais mercados
emissores de turistas para a regido da Chapada Diamantina seja uma informacao
de extrema relevancia no intuito de embasar o planejamento das acdes de
marketing turistico nos municipios do pélo. Tendo em vista, portanto, a funcao
estratégica da informacdo e a natureza dos dados disponiveis atualmente,
acredita-se que a utilizagdo deste mecanismo estatistico seja a forma mais
adequada para identificar a origem da receita gerada pelo turismo na area objeto
de estudo.

Grafico 3.12.1. Participacao dos mercados emissores nos gastos turisticos - Lencois (%)
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Tabela 3.12.1. Participacao dos mercados emissores nos gastos turisticos — Lencois (%)

Residéncia Permanente 2000 2001
Bahia 14,5 21,7
Minas Gerais 1,8 2,6
Rio de Janeiro 6,7 20,9
Sao Paulo 54,0 21,4
Total Brasil 88,7 76,4
Alemanha 1,6 43
Argentina 0,5 1,2
Espanha 3 1,7

Estados Unidos 1,5 2
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Residéncia Permanente 2000 2001
Franca 1,5 29
Holanda 0,5 3,5
Inglaterra 0,3 3,9
Itélia 1,2 0,7
Total demais paises 11,3 23,6

Fonte: Bahiatursa, 2002

A demanda domséstica apresenta notdvel participagdo no turismo do municipio
de Lengéis e, de forma geral, no Pélo Turistico Chapada Diamantina como um
todo com o turismo interno sendo responsavel pela maior parte da receita obtida
através dos gastos turisticos no municipio. No ano de 2000, estima-se que a
participacdo do mercado interno foi de aproximadamente 88,7% do total de
gastos. Ja em 2001, o percentual de gastos feitos por turistas estrangeiros que
visitaram o municipio de Lencéis mais que dobrou, passando de 11,3% para
23,6%.

Os principais mercados emissores de turistas para o Pdlo Turistico Chapada
Diamantina sdo os estados da Bahia, Sdo Paulo e Rio de Janeiro. Juntos, os trés
foram responséveis por cerca de 75,2% do total de receitas turisticas na regidao no
ano de 2000; em 2001 este percentual foi de aproximadamente 64%. Observa-se
que, entre 2000 e 2001, ocorreu uma melhor distribui¢do da procedéncia dos
gastos turisticos em Lengéis provenientes destes trés estados, haja vista que em
2000, o Estado de Sao Paulo foi responsével por mais da metade dos gastos
turisticos no municipio de Lengdis; em 2001 este percentual diminuiu
aproximadamente 60%, ficando em cerca de 21,4% do total de gastos.

O Estado de Sao Paulo é o mercado que apresenta o maior poder de compra no
municipio de Lengdis, destacando-se que apesar deste estar diminuindo sua
participacdo em numero de turistas entre 2000 e 2001 (queda de
aproximadamente 30%), ainda foi responsavel por cerca de 21,4 % da receita
turistica em Lencdis no ano de 2001 (para informagdes sobre a evolugdo da
procedéncia dos turistas, ver capitulo 3.11 Perfil do Turista). O gasto médio didrio
individual dos paulistas caiu de US$50,50 em 2000 para US$18,30 em 2001 (queda
de 64%). Destaca-se, todavia, que a redugdo do gasto médio em ddlar é também
reflexo do aumento da cotacdo da moeda no Brasil e ndo apenas da reducdo dos
gastos em termos reais.

Ja o Estado da Bahia, aumentou modestamente sua contribui¢io em ntiimero de
turistas entre 2000 e 2001 (aumento de 4,3%). Houve, entretanto, um significativo
aumento no nivel de gasto dos turistas baianos no mesmo periodo, o que fez
subir sua participagdo no total de gastos efetuados em Lengéis de 14,5% para
21,7%. O gasto médio diario individual dos baianos também subiu, passando de
US$ 11,40 para US$ 18,60. Corroborando esta tendéncia de crescimento no nivel
de gastos deste mercado emissor, tem-se o fato de que os baianos diminuiram o
tempo de sua permanéncia no municipio de Leng¢éis de 6,8 para 4,1 dias em
média.

Outro mercado emissor que se destaca neste cendrio é o do Rio de Janeiro. O
namero de turistas cariocas em Leng¢éis mais do que dobrou entre 2000 e 2001, o
que aumentou sua participagdo mna receita turistica do municipio em
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aproximadamente 200%. Entretanto, o gasto médio individual dos cariocas
diminuiu de US$32,70 para US$27,10 diarios (queda de 17%).

No ano de 2001 o fluxo de turistas estrangeiros na Chapada Diamantina foi de
aproximadamente 22,6% do total, o que representa um crescimento de 32% em
apenas um ano. A participacdo destes turistas no total de gastos efetuados em
Lengo6is também apresentou uma elevagdo entre 2000 e 2001, subindo de 11,3%
para 23,6% (crescimento de aproximadamente 109%). Destaca-se que entre 1998 e
2000, o gasto médio dos turistas estrangeiros decresceu 38,9%, caiu de US$26,69
para US$16,31. J4 em 2001, esse valor voltou a subir, chegando aos US$ 19,10
diarios (crescimento de 17,1% entre 2000 e 2001).

|
Grafico 3.12.2. GMDI dos turistas segundo a residéncia permanente - Lengois (USS$)
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Tabela 3.12.2. GMDI dos turistas segundo a residéncia permanente - Lencois [IISS]

Residéncia Permanente 2000 2001
Bahia 11,4 18,6
Minas Gerais 36,6 62,6
Rio de Janeiro 32,7 27,1
Sao Paulo 50,5 18,3
Total Brasil 28,2 21,8
Alemanha 41,6 22,7
Argentina 23,4 18,5
Espanha 94,5 23,1
Estados Unidos 14,4 27,6
Franca 17,5 29,6
Holanda 13,8 14,1
Inglaterra 14,1 13,9
Italia 24,6 15,3
Total demais paises 16,3 19,1

Fonte: Bahiatursa, 2002
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Nos ultimos dois anos a Franca consolidou-se como o maior mercado emissor de
turistas estrangeiros para a Chapada Diamantina. O gasto médio diério
individual dos franceses aumentou de US$ 17,50 em 2000 para US$ 19,60 em 2001
(crescimento de 12%). Tal crescimento fez com que a demanda de turistas
franceses na Chapada Diamantina fosse responsavel por 2,9% do total de gastos
turisticos em Lengéis no ano de 2001, um valor 93% maior do que o verificado no
ano de 2000, que foi de cerca de 1,5%.

O segundo maior mercado emissor de turistas internacionais para Lengéis é o da
Alemanha. O gasto médio individual dos alemdes, entretanto, caiu 45% entre
2000 e 2001, passando de US$41,60 para US$22,70 didrios. Observa-se que o
volume de gastos efetuados pelos turistas alemdes cresceu aproximadamente
269%, passando de 1,6% do total em 2000 para 4,3% em 2001. Cabe destacar que a
permanéncia média dos alemaes aumentou de 4 para 6,8 dias no mesmo periodo
o que justifica este aumento no total de gastos. Destaca-se também, o crescimento
do gasto médio dos turistas norte-americanos, que passou de US$14,40 para
US$27,60 didrios (crescimento de 92%).

Em relagdo aos turistas estrangeiros, salienta-se que ainda que possuam uma
menor participagdo no fluxo total de turistas, a demanda internacional de pessoas
que visitam a regido da Chapada Diamantina possui grande importancia para a
economia do Estado da Bahia e do Brasil. O incremento deste fluxo turistico
contribui sobremaneira com a balanca comercial do pais, tendo em vista que as
receitas turisticas internacionais sdo contabilizadas como exportacio e
intensificam a tendéncia atual de reversao do saldo deficitario da Conta Turismo
no Brasil, o que certamente contribui com a diminuicdo do déficit em conta
corrente registrado no pais nos altimos anos.

De acordo com dados do Banco Central do Brasil, o déficit registrado na Conta
Turismo em 1998 foi da ordem de U$4,2 bilhdes. Ja segundo a Embratur, o saldo
foi de cerca de US$ 2 bilhdes negativos no mesmo periodo®. A diferenga entre os
dois valores deve-se ao fato de o Banco Central ndo reconhecer as conversdes de
divisas no mercado informal, que, sabidamente possuem importancia no setor
turistico.

Segundo os dados da FIPE, a tendéncia favoravel em termos de queda do déficit
na Conta Turismo no Brasil, registrada ap6s a crise cambial de 1999, deve-se mais
em funcdo da reducdo de gastos dos brasileiros com viagens para o exterior do
que em fungdo do aumento efetivo das receitas provenientes de um aumento
significativo da demanda internacional de turistas.

A tabela e o grafico apresentados a seguir mostram a permanéncia média dos
turistas segundo sua residéncia permanente. Destaca-se uma diminuicio do
tempo médio de permanéncia dos turistas no municipio de Lengoéis entre 2000 e
2001, sobretudo nos principais mercados emissores (Bahia e Sao Paulo). Em
alguns mercados houve um crescimento da permanéncia média, com o é o caso
do Rio de Janeiro, Franca e Alemanha.

51 Fundacdo Instituto de Pesquisas Economicas - FIPE e Universidade de Sio Paulo - USP.
“Caracterizagdo e Dimensionamento do Turismo Domeéstico no Brasil”. Junho de 2002.
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O mercado emissor que mais diminuiu o tempo de permanéncia média de seus
turistas foi o do Estado da Bahia, passando de 6,8 para 4,1 dias (queda de 40%). J&
os paulistas, que representam o mercado emissor nacional de maior poder de
compra e o que permanece mais tempo em Lengodis, apresentaram uma ligeira
redugdo na sua permanéncia média na Chapada Diamantina, passando a ficar em
Lengéis cerca de uma semana (redugdo de 11% em relagdo a 2000, quando a
média era de 8 dias). Os turistas mineiros reduziram sua estadia média de 6,3
para 5 dias (diminuicdo de 21%). Ja os turistas provenientes do Rio de Janeiro
passaram a ficar mais tempo em Lengéis. Em 2000 a permanéncia média dos
cariocas era de 5,8 dias e em 2001 de 6,7 dias (crescimento de 16%). De forma
geral, a permanéncia média dos turistas nacionais em Lengéis caiu de 6,8 para 5,2
dias em média, o que representa uma reducao de 24 % entre 2000 e 2001.

Entre os mercados emissores estrangeiros também houve uma diminui¢do do
tempo médio de permanéncia no municipio de Lengéis, passando de 7,2 para 5,3
dias em média (reducdo de 26%). Os turistas provenientes da Alemanha,
entretanto, aumentaram em 70% sua permanéncia média em Lengéis, passando a
ficar cerca de 6,8 dias no municipio. Ja os franceses, aumentaram de forma mais
reduzida sua estadia média no municipio, passando a ficar em Lengoéis cerca de
4,4 dias (aumento de 7%). Os turistas que permaneceram mais tempo no
municipio foram os holandeses, que ficaram em média cerca de 9 dias na regiao
(aumento de 157% entre 2000 e 2001). O mercado emissor que mais diminuiu seu
tempo de permanéncia em Lengéis foi o dos turistas norte-americanos, que
baixou de 11 para 4,3 dias (redugdo de 61%)

De acordo com os dados da série histérica de pesquisas de demanda turistica
realizadas pela Bahiatursa, entre 1997 e 2001 a permanéncia média dos turistas
nacionais que viajaram para Lengois aumentou 21,5%, passando de 4,3 para 5,2
dias. Ja os turistas estrangeiros, diminuiram o tempo de sua estadia média em
Lengéis de 5,8 para 5,3 dias, o que representa um decréscimo de 8,5%.

Grafico 3.12.3. Permanéncia média segundo a procedéncia dos turistas - Lencéis 2001 (dias)
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Tabela 3.12.3. Permanéncia média por procedéncia dos turistas — Lencois (dias)

Residéncia Permanente 2000 2001
Bahia 6,8 4,1
Minas Gerais 6,3 5

Rio de Janeiro 5,8 6,7
Sao Paulo 8 7,1
Total Brasil 6,8 5,2
Alemanha 4 6,8
Argentina 3,3 3,8
Espanha 5 4,7
Estados Unidos 11 43
Franca 4,1 4.4
Holanda 3,5 9

Inglaterra 7 7,1
Italia 3,4 4,3
Total demais paises 772 53
Total Geral 6,8 5,2

Fonte: Bahiatursa, 2002

A partir do cruzamento dos dados fornecidos pela Bahiatursa, para o municipio
de Lengo6is, e pela FIPE por meio do estudo denominado “Caracterizagio e
Dimensionamento do Turismo Doméstico no Brasil”, acerca do gasto médio e da
permanéncia média dos turistas no local de destino, pode-se concluir que o nivel
de gasto do turista brasileiro que viajou para a Chapada Diamantina
correspondeu a mais que o dobro dos gastos gerais em turismo do turista
brasileiro no ano de 2001. Tal afirmativa se comprova a partir dos calculos

contidos na tabela mostrada a seguir.
I

Tabela 3.12.4. Comparacio do GMDI dos mercados de Lencois e do Brasil (2001)

Turista brasileiro Turista hrasileiro em Lencois
Gasto médio com viagens R$ 253,50 R$ 348,36
Permanéncia média 10,8 dias 6,8 dias
GMDI (R$) R$ 23,47 R$ 51,23
GMDI (US$)* US$ 9,99 US$21,80

* Taxa de cimbio médio para o ano de 2001 de R$2,35 (Fonte: Banco Central do Brasil)
Fonte: Bahiatursa e FIPE

De fato, o turista brasileiro que viaja a Chapada Diamantina possui um nivel de
gasto significativamente superior ao gasto do turista médio brasileiro. Enquanto
o gasto médio do turista brasileiro foi de aproximadamente US$ 10,00 didrios no
ano de 2001, os turistas brasileiros que viajaram para a Chapada Diamantina
registraram niveis de gastos superiores a US$ 21,00 diarios.

O volume de gastos com viagens do turista brasileiro foi de R$253,50 anuais,
enquanto que a demanda nacional que viajou para a regido da Chapada gastou
cerca de R$348,36 (gasto realizado durante a viagem para a Chapada Diamantina
apenas, ndo incluindo os gastos efetuados em outras viagens durante o ano).
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De tal andlise, denota-se que o perfil de demanda nacional no destino Chapada
Diamantina possui um nivel socioecondmico superior a média do resto do pais,
efetuando gastos turisticos mais elevados durante o ano.

A permanéncia média do turista nacional na Chapada Diamantina é de 6,8 dias,
enquanto que, na média nacional, os brasileiros viajam cerca de 10,8 dias por ano.
Cabe salientar, que os dados da FIPE para esta varidvel sdo obtidos a partir da
soma de todas as viagens realizadas pela amostra durante o ano, o que de certa
forma justifica o maior tempo gasto em viagens, pois contabiliza também as
viagens curtas realizadas nos fins de semana. Destaca-se que o turismo de
segunda residéncia possui grande importdncia no turismo interno brasileiro,
sobretudo em funcdo dos destinos litordneos que se localizam préximo aos
grandes centros urbanos.

A seguir, apresenta-se uma tabela com os percentuais de receitas e despesas
turisticas das grandes regides do Brasil. Apresenta-se também, a relacdo existente
entre receita e despesa de uma mesma regiao.

[
Grafico 3.12.4. Despesa e receita do turismo doméstico por regiao
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Tabela 3.12.5. Despesa e receita do turismo domeéstico no Brasil por regiao

Despesa Receita Receita/Despesa
Norte 9,9% 6% 0,61
Nordeste 17% 35,4% 2,08
Sudeste 47 6% 37,1% 0,78
Centro Oeste 12,9% 13,5% 1,05
Sul 12,6% 8% 0,63
Total 100% 100% 1,00

Fonte: FIPE/USP, 2002
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Os dados mostrados na tabela anterior comprovam o elevado poder de compra
da Regido Sudeste do pais como um todo. A despesa em turismo da regido
corresponde a mais de 47% das despesas totais com o turismo doméstico no
Brasil e a receita corresponde a aproximadamente 37%. Confrontando-se os
dados da Regido Sudeste e da Regido Nordeste, tem-se que o sudeste é
responsavel por cerca de 50% da receita turistica nordestina, enquanto que o
nordeste representa por 13 % da receita do sudeste, de acordo com o estudo
realizado pela FIPE/USP.

Esta situacdo do mercado doméstico brasileiro permite caracterizar a regido
nordeste como exportadora de turismo, enquanto que o sudeste caracteriza-se
como importador. O fluxo monetario entre as duas regiGes resulta em uma
situagdo onde, em termos absolutos, para cada unidade monetaria que o nordeste
envia ao sudeste, recebe de volta 3,7 unidades monetarias, o que permite uma
melhor distribuigdo regional da renda no pais. Destaca-se que este é um dos
principais aspectos positivos do turismo, além de ser um importante gerador de
empregos e de divisas para o pais.

3.12.2. Distribui¢ao dos Gastos

De forma geral, a distribuicao dos gastos turisticos feitos por turistas brasileiros e
estrangeiros no municipio de Lengoéis apresenta certa similaridade. A partir dos
dados da tabela anterior evidencia-se que os gastos dos turistas brasileiros e
estrangeiros diferem de forma mais significativa apenas nos servicos
relacionados a alimentacdo e compras.

N

O servico de hospedagem corresponde a maior parcela dos gastos efetuados
pelos turistas que visitam o municipio de Lengoéis (cerca de 33,7% dos gastos
turisticos sdo efetuados com servicos de hospedagem). Ja4 nos gastos relativos a
alimentacdo, ha uma ligeira diferenca entre o padrdo de gasto dos turistas
nacionais e estrangeiros. Os turistas brasileiros gastam pouco mais de 24% em
alimentacdo, enquanto que os estrangeiros gastam quase 29% de seu gasto
turistico total em servigos de restauragdo. Outra diferenca existente entre os dois
tipos de turistas ocorre no item relativo a compras; os brasileiros gastam mais em
compras do que os estrangeiros (8% e 3,4% respectivamente).

O percentual de gasto dos turistas com transportes é relativamente baixo, haja
vista que cerca de 71% da demanda de turistas que visitam Lengéis utiliza como
meio de transporte o Onibus para deslocar-se até o municipio e apenas 11,1%
utiliza o transporte aéreo (para maior detalhamento ver item 3.11.3. Meios de
Transporte). Entre as razdes para o baixo percentual de gastos relativos a
transportes, cabe citar a grande sensibilidade do mercado doméstico aos pregos
dos transportes aéreos no pais e o perfil do turista que viaja para a regido do
polo, que em muitos casos acaba por preferir o transporte rodoviario por
considera-lo mais atraente do ponto de vista da experiéncia turistica.

Salienta-se que os precos praticados pelas companhias aéreas ainda representam
um fator negativo para que ocorra um maior incremento do mercado interno de
turismo no Brasil.
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Grafico 3.12.5. Estrutura de gastos dos turistas - Lencois 2001 (%)
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Tabela 3.12.6. Distrihuicao de gastos segundo procedéncia dos turistas - Lencois 2001 (%)

Alimentacao Hospedagem Transporte Diversao

Bahia 23,8 31,3 1,6 27,5 7 8,8
Minas Gerais 26,7 30 0 23,3 3,7 13,3
Rio de Janeiro 21,7 36,8 3,4 20,4 6,4 11,3
Sao Paulo 22,1 35,5 2,2 24,7 10,9 4,6
Total Brasil 24,1 33,8 24 23,9 8 7,8
Alemanha 19,3 43,7 0 13,2 5,0 18,8
Argentina 24,2 45,8 2 23 0 5,0
Espanha 16,7 32 0 51 0 0

Estados Unidos 20,8 37,8 0 31,3 10,3 0

Franca 32,9 33,1 2,9 25,1 0,7 5,3
Holanda 25 30 0 38,8 5 1,3
Inglaterra 41,3 27,4 0 12,8 3,9 14,8
Italia 22 25,8 12,3 38,5 1,3 0

Total demais paises 28,9 33,5 1,8 24,8 3,4 7,4
Total Geral 25,3 33,7 2,2 241 6,9 7,7

Fonte: Bahiatursa, 2002

Entre os turistas brasileiros, os que mais gastaram em servigos de alimentacdo no
ano de 2001 sdo os provenientes do Estado de Minas Gerais (26,7% do total dos
gastos turisticos). Ja os cariocas, gastaram o menor percentual em alimentacdo
(21,7%) e o maior percentual em servicos de hospedagem e transporte (36,8% e
3,4% respectivamente). Os turistas paulistas foram os que mais gastaram em
compras no ano de 2001 (10,9%); em servicos de hospedagem os paulistas
gastaram 35,5% do total de gastos efetuados em Lencéis no ano de 2001. Os
turistas baianos gastaram cerca de 27,5% de sua despesa em diversdo e 1,6% em

transportes.
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Entre a demanda internacional, o mercado emissor que efetuou os maiores gastos
em servigos de alimentacao foi o dos ingleses (41,3% do total do gastos), seguido
dos franceses (32,9%) e dos holandeses (25%). Ja os alemaes, foram os turistas que
efetuaram os menores gastos em alimentagdo (19,3%), seguidos dos italianos
(22%). Parte significativa dos gastos dos turistas alemédes foi dedicada a sua
hospedagem no municipio (43,7%), assim como os turistas argentinos, que
também destinaram grande parte de suas despesas em servicos de hospedagem
(45,8%). Os italianos gastaram em transportes um percentual bastante superior ao
gasto pelos turistas de outros locais de procedéncia (cerca de 12,3% do total de
gastos turisticos).

L |

Grafico 3.12.6. Gastos do turista brasileiro por forma de organizacao da viagem 2002 (%)
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Tahela 3.12.7. Gastos do turista brasileiro por forma de organizacao da viagem - 2002
Alimentacao Hospedagem Transporte  Pacote Compras  Outros

Sem pacote 28,9% 12,4% 43,9% 0% 8,2% 6,6%
Com pacote 11,6% 1% 1,7% 71,1% 9,2% 5,4%
Total 25,5% 10,1% 35,6% 14,3% 8,1% 6,4%

Fonte: FIPE/USP, 2002

De acordo com os dados obtidos pela pesquisa da FIPE, o item que apresenta o
maior peso nos gastos turisticos dos brasileiros que ndo viajam com pacotes
turisticos é o dos transportes (43,9%), seguido dos servicos de alimentacao
(28,9%). Os gastos referentes a compras representam aproximadamente 8% do
total gasto pelos brasileiros durante suas viagens. Destaca-se que os turistas que
viajam por meio de pacotes apresentam um gasto em compras ligeiramente
superior ao dos turistas que viajam por conta prépria (9,2% e 8,2%).

Ainda segundo o mesmo estudo, o percentual de utilizacdo dos servigos de
pacotes turisticos pelo mercado doméstico brasileiro é de cerca de 11,5%. Entre os
turistas que optam pela compra dos pacotes para viajar, este custo representa
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mais de 70% do total gasto com as viagens, o que naturalmente reduz de forma
bem acentuada o gasto com hospedagem e transportes. Ainda que represente
uma pequena parcela da demanda turistica doméstica no Brasil, estima-se que as
pessoas que utilizam os pacotes turisticos para viajar gastem em média 70% a
mais do que as que viajam por conta prépria. Entre os turistas que viajaram para
Lengo6is no ano de 2000, aproximadamente 22% utilizaram os pacotes turisticos
para viajar (ver item 3.11.5. Forma de Organizagdo da Viagem).

L |

Grafico 3.12.7. Comparacao os gastos turisticos - Brasil e Lencéis (2001)
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Comparando-se a distribui¢do dos gastos efetuados pelos turistas brasileiros no
mercado doméstico com o comportamento apresentado pelos brasileiros que
visitaram Leng6is em 2001 observa-se que o tipo de gasto efetuado diferiu
bastante de um caso para o outro, sobretudo no tocante aos gastos com transporte
e hospedagem.

Os turistas em Leng6is gastaram aproximadamente trés vezes mais com
hospedagem do que no restante do pais. Ja em relagdo ao custo dos transportes
observa-se o oposto. O gasto com transportes para os turistas que visitaram
Lencéis em 2001 representou apenas 7% do gasto despendido pelos turistas
brasileiros de forma geral. O gasto com alimentagdo representou cerca de um
quarto do gasto total dos turistas em ambos os casos e as despesas em compras
atingiram patamares praticamente iguais (8%).

O elevado percentual de gastos com transportes e a reduzida parcela de gastos
com hospedagem, observados no comportamento do mercado turistico
doméstico brasileiro enfatizam a grande participacdo do turismo de segunda
residéncia e a opgdo por alternativas de hospedagem em casa de amigos e
parentes. De acordo com a FIPE, cerca de 66% dos turistas optam por esse tipo de
hospedagem. Ainda que represente um alto percentual, a opcdo por esse tipo
hospedagem diminuiu significativamente desde 1998, época em que chegava a
73,2% do mercado.
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3.12.3. Conclusao

O turismo possui uma importincia fundamental na economia de Lengdis
atualmente podendo ser comparada, em termos relativos, ao Ciclo Diamantifero
ocorrido na regido no século passado. Tal relacdo se estabelece a partir da
dependéncia que o municipio apresentou em relagdo as lavras de diamante e
ouro em tempos passados e possui hoje em relacdo a receita gerada pelo fluxo
turistico. O turismo, portanto, representa uma alternativa econémica vidvel para
os municipios do pdlo, sobretudo em Lengoéis, onde estdo localizados grande
parte dos atrativos e da oferta técnica existente na regido objeto de estudo.

A representatividade do setor turistico no municipio de Lengdis possui
magnitude tal, que comparando-se a riqueza gerada pelo setor, em termos de
receita turistica, com o valor da producdo da agricultura, tém-se uma situagdo em
que o turismo ja suplantou em termos financeiros o setor primario. A receita
gerada pela agricultura no ano de 2000, segundo estimativas realizadas pelo
IBGE (aproximadamente US$1.500.546,45), representou apenas 14% de toda a
riqueza gerada pelo turismo no mesmo periodo.

Para avaliar-se o significado do turismo na economia municipal de Lengdis,
utilizar-se-a no presente estudo o Modelo de Estimativa de Impactos Econémicos
- MGM2 (Money Generation Model) %2, desenvolvido na Michegan State
University e utilizado com paradmetro de anélise nas avaliagdes das intervencoes
do PRODETUR/NE I na regiao da Costa do Descobrimento - BA%.

A execucdo do modelo MGM2 inicia-se com a determinacdo do volume total de
gastos efetuados pelos turistas em um determinado ano. Adotou-se como
referéncia para os célculos o ano de 2001. Conhecendo-se a distribuicdo dos
gastos turisticos entre os diversos setores do trade, desagregadas em turistas
nacionais e estrangeiros, o gasto médio didrio individual - GMDI e a
permanéncia média dos turistas, calculou-se o total de gastos realizados por
categoria no referido ano. A tabela apresentada a seguir demonstra os totais
obtidos no calculo.

]

Tahela 3.12.8. Total dos gastos turisticos por categoria - 2001 (em US$1.000,00)

- - - Totalsem (Total gyeral com
Categoria Nacional Estrangeiro impostos impostos
Alimentacao 1.938 449 1.847.019 2.388
Hospedagem 2.719 521 2.926.978 3.240
Transporte 193 30 172.170 223
Diversao 1.922 386 1.785.253 2.308
Compras 643 53 538.611 696
Outros 627 117 575.492 744
Total 8.043 1.555 7.845.523 9.598

Fonte: Bahiatursa, 2002 e cdlculos proprios

52 Stynes, Daniel J., Propst, Dennis B., Chang, Wen-Huei and Sun, Ya Yen.
53 BID, Banco Interamericano de Desenvolvimento. “Awvaliagio do Impacto Econdmico do
Desenvolvimento Turistico em Porto Sequro” Versao Preliminar 2. Fevereiro de 2001.
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Destaca-se a grande participagdo das categorias hospedagem e alimentagdo no
total de gastos efetuados. Salienta-se também, a maior participacdo do mercado
nacional no montante total de gastos.

O calculo do impacto fiscal gerado pelo turismo no ano de 2001 foi elaborado a
partir da estimativa de aliquotas médias de impostos nos trés niveis da
administragdo ptublica. Para os impostos federais, conforme sugerido pelo estudo
realizado pelo BID, atribuiu-se uma aliquota média de 4,65%; para os encargos
estaduais, que em sua maior parte é recolhida por meio do ICMS, atribuiu-se
para os setores de alimentacao, transporte, diversao, compras e outros, uma taxa
média de 13,5%, ficando o setor de hospedagem com aliquota zero. Os impostos
municipais foram estimados em 4,5% para todos os setores, exceto o da

hospedagem, que foi estipulado em 5%.

Efetuado-se os calculos, tem-se um montante final de impostos arrecadados pelo
setor como um todo de US$ 1.752.893,00 no ano de 2001. O servico que mais

arrecadou impostos foi o de alimentagdo, seguido da categoria diversao.
L]
Tabela 3.12.9. Impacto fiscal dos gastos turisticos por categoria — 2001 (em 0S$1.000,00)

Rliquotas (%) Impostos Arrecadados Total
Categoria Gastos Federal Estadual Local Federal Estadual Local s$1,000
Alimentacdo 2.388 | 4,65 13,5 45 111 322 107 541
Hospedagem 3.240 | 4,65 0 5% 0 162 313
Transporte 223 4,65 13,5 45 30 10 50
Diversao 2308 | 4,65 13,5 4,5 312 104 523
Compras 696 4,65 13,5 4,5 94 31 158
Outros 744 4,65 13,5 4,5 100 33 169
Total 446 858 448 1.753

Fonte: Bahiatursa, 2002 e cdlculos prdprios

As andlises de impacto econémico do turismo na economia devem levar em
consideracdo a parcela dos gastos efetuados que realmente ficam no municipio,
sendo que, a esta ponderacdo di-se o nome de Taxa de Captura. A base deste
calculo é o total de gastos efetuados por categoria de gasto e o percentual

estimado para a producao local.
L |
Tabela 3.12.10. Total dos gastos turisticos por categoria — 2001 (em U$$1.000,00)

Categoria Gastos sem Impostos Producao Local Uendas Capturadas
Alimentagdo 1.847 20% 369
Hospedagem 2.927 100% 2.927
Transporte 172 20% 34
Diversao 1.785 100% 1.785
Compras 539 20% 108
Outros 575 20% 115

Total 7.846 5.339

Taxa de Captura sobre gastos sem impostos 68%

Fonte: Bahiatursa, 2002 e cdlculos proprios
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Da mesma forma que no trabalho realizado pelo BID na Costa do Descobrimento,
entendeu-se como ideal para o Pélo Turistico Chapada Diamantina estipular-se
que para os setores de hospedagem e diversdo todo o montante gasto pelos
turistas é de producdo local, ficando na economia municipal em sua totalidade.
Para as outras categorias (alimentagdo, transportes, compras e outros) estipulou-
se que apenas um quinto dos gastos fica retida na economia local.

Assim, a categoria que capturou o maior volume de vendas foi a de hospedagem,
com um montante de US$2.927.000,00, seguido do setor de diversdo com um
volume de US$1.785.000,00. Com isso, chega-se a uma taxa de captura de 68%.
|
Tahela 3.12.11. Sintese do impacto econdmico dos gastos turisticos — 2001

Efeitos Diretos Multiplicador Efeitos Totais

Vendas Capturadas (US$1.000,00) 5.339 2,19 11.692
Total de Gastos Turisticos (US$1.000,00) 9.598.416
Taxa de Captura 68%

Fonte: Bahiatursa, 2002 e cdlculos prdprios

Aplicando-se os multiplicadores propostos, calcula-se em US$11.692.000,00 os
efeitos totais gerados pelo setor turistico.



